1.行銷實例探討：

動        機：蘋果日報二００三年五月二日式發行，而其先前對於整個蘋果日
              報的品牌行銷過程，都十分有趣和十分新穎，但是在這同時，蘋
              果日報在台灣原有的三大報系以分析大部分的台灣閱報人口來
              觀察，要如何創新的突破之舉可以幫助蘋果日報很快能夠打進台
              灣的報業市場。且蘋果日報在來台灣之前就已經有了同集團的商
              品─壹週刊在台灣投石問路。壹週刊在台剛發行時，也使用了許
              多宣傳的手法，使這一本新的雜誌在台灣有高的知曉度。同樣的
              蘋果日報在台灣上市的行銷策略也令人感到好奇，不知道到底是
              使用怎麼樣的一種行銷策略，可以在台灣報業造成這麼大的一個 

              衝擊。
2.目      的：在蘋果日報來到台灣時，作此一上市的行銷方式，可以了解到一
             份新的報紙產品，在台灣市場上若採用不同方式來推出，使得產
             品本身的知名度能在短時間中，被大多數人知曉，對於這項新產
             品的行銷模式之研究，應該可以察知，報紙與一般產業之行銷手
             法是否相同，亦或蘋果日報是一種屬於“蘋果式”的行銷策略，
             發行人黎智英對於蘋果日報之定義就是一種商品，無論商品性
             質，重要的是，要在市場上很快達到佔有率，一定要有絕對奏效
             的行銷策略，在此研究的同時，企圖找出蘋果日報在台發行之前
             所作的行銷方式，可以觀察出在此文化產業下，是否有創新的方
             式在行銷手法上。
3.個案背景概述：蘋果日報二００三年五月二日在台灣正式創報。是一份獨立   

                經營，全然以讀者需求為導向的綜合性報紙，經營者不具任
                何政治背景及立場，集團本身也不經營其他媒體之外的事
                業。蘋果日報十一年前在香港創刊，立刻成為香港閱報率最
                高的報紙，目前每天平均銷售三十六萬份，閱報人次達二百
                二十六萬三千人。
4.問題現況或其他廠商之比較：
  蘋果日報
  1.狗仔愛爆料與揭發隱私
     愛爆料政商名流的八卦醜聞與揭發其隱私，部分有線新聞台被蘋果日報的報導牽著走，爆料一事就連三天整點新聞，都不斷的一再重播。

  2.全版彩色與美女帥哥及血腥圖多
     運用全彩的彩色印刷，照片加倍的放大，看起來當然漂亮了許多。
再來，的血腥圖最多，常把一些社會意外事故的照片，大剌剌的放在頭版上，不僅如此，近來的火車自殺案件的圖片也特多，還有高速公路的車禍等等，不尊重死者；之前有個最著名了例子就是上次台中市長胡自強夫婦車禍，《蘋果日報》
直接把胡自強的太太邵曉玲在擔架上痛苦的表情放在頭版。

  3.標題驚人與報導簡短
     在標題上就是『語不驚人死不休』，他的標題都是十分驚世駭俗，有相當大的宣染效果，讓人會心中震驚害怕或好奇的想去買來看，二分內容卻說十分話的能力，也產生不當造謠效果，有時候被造謠的名人會採取法律途徑與之周旋。
其次，他們對事情的報導都是很簡短的，這不是他們記者文筆能力不好，是因為現代人哪有那麼多時間看內容，所以就簡單的把重點帶過，以大量的圖片或巨大標題，告述您發生什麼事就好了。
  
  4.重消費娛樂介紹與享受
     反正現代人看報紙也不用重視國家大事，不用「家事、國事、天下事，事事關心。」《蘋果日報》就每日介紹，哪邊有好吃的東西、好玩的事物、好看的景色、特別的商店等，教育您要重視娛樂生活，又有介紹新的3G手機、高科技電腦、新款休旅車等，不買就跟不上時代，他們很會比較這些產品，使讀者會按奈不住而去購買。就會增加讀者的開銷，人賺的錢是有限，但慾望是無止的，最懂的人的深處，即使是沒錢可買看看也過癮了。

其他廠商之比較
 《自由時報》影劇版部分有【蘋果化】趨勢，影劇版內容越寫越腥、羶、色，圖片慢慢加大而文字漸漸減少，又發行週六日的a4版生活報。，很明顯的是與《蘋果日報》挑戰，挖掘其讀者市場，故《自由時報》稍微有型態上轉變。
  此外，根據網路上的網友反應，在客服方面，以聯合報為最佳，回覆速度最快，其次為中國時報，自由時報普遍不回覆，而蘋果日報則只對報導錯誤的方面會給予改正，讀者建議多半直接忽略。

問題現況：
蘋果日報目前的問題:

1. 企業形象差：目前普遍讀者對蘋果日報的印象，皆為其聳動誇張的報導手法，其中也夾雜大量不實的廣告代言篇幅，不過雖然如此，部分讀者還是喜歡購買蘋果日報。

2. 價格：因其為彩色印刷，篇幅又多，故成本較高，若能壓低其售價回到最初的1份10元，想必銷售量會更佳。

5.個案廠商之特色觀察、探討與分析：蘋果日報發行人黎智英表示，蘋果日報
                                   從不開放長期訂購、而是以零售方式銷
                                   售，目的在於激勵員工每天致力於資料
                                   的搜集，使工作更具挑戰性；使報紙內
                                   容更具可看性、吸引性。
6.結論與建議：
