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統一將增資20億 挹注夢時代
【經濟日報╱記者謝柏宏／台北報導】

2008.08.08 03:20 am

統一集團昨（7）日宣布，將增資20億元挹注高雄夢時代購物中心，希望儘早還清銀行貸款。統一集團規劃，夢時代購物中心達到一定程度的資本回收後，將儘速啟動第二階段，開發辦公大樓及國際級觀光飯店。 

夢時代購物中心鄰近高雄多功能經貿園區，包括東鋼及嘉泥等企業也將合作，將原本的物流轉運中心用地更改興建辦公大樓，以及五星級旅館興建用地。鴻海集團董事長座郭台銘日前宣布，將在高雄啟動大型投資計畫，勢必帶動大量消費人口，有利夢時代發展前景。 

統一集團昨天透過統一企業、統一國際及統一超商等公司，宣布合計加碼20億元至夢時代的母公司統正開發。統一及統一國際各依40.5%的持股比率，各自增資8.1億元；統一超持股19%，增資3.8億元。 

夢時代購物中心指出，該中心總投資金額185億元，去年3月開幕後，原定是八至十年達到資本回收目標。政府在7月開放陸客來台觀光，目前來台人數雖然尚未達到相當規模，但每位陸客到高雄時，都指定要到夢時代購物中心。 

為迎接更多國際觀光客前來，三大股東這次加碼20億元，希望儘快還清銀行貸款、降低利息支出，提早讓夢時代經營體質在三至五年內達到最佳化。 

夢時代購物中心指出，除了現有12.1萬坪樓地板面積外，兩側仍有8,900坪及2.5萬坪用地，可供後續投資規劃。初步規劃的第二階段發展目標，先在8,900坪土地上興建辦公大樓、觀光飯店，等到購物中心獲利達到一定規模時，就會開始進行。 

【2008/08/08 經濟日報】
資本結構分析
統一企業公司是一家台灣的大型食品

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/wiki/%E5%85%AC%E5%8F%B8" \o "公司" 公司，在海峽兩岸均有很高的知名度，也是華人世界規模最大的食品業者之一。總公司位於臺南縣

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/wiki/%E6%B0%B8%E5%BA%B7%E5%B8%82_(%E8%87%BA%E7%81%A3)" \o "永康市 (臺灣)" 永康市。以統一企業為中心的統一企業集團，為台灣最大的企業體之一。除了以製造業為集團核心，統一在商業相關產業也擁有不小的規模，其中又以零售業方面的表現最為亮眼，如台灣的7-11

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/wiki/%E4%BE%BF%E5%88%A9%E5%95%86%E5%BA%97" \o "便利商店" 便利商店就是由統一的子公司

 HYPERLINK "http://zh.wikipedia.org/wiki/%E7%B5%B1%E4%B8%80%E8%B6%85%E5%95%86" \o "統一超商" 統一超商經營。

統一集團擁有不少知名國際品牌的經營權，如7-Eleven（台灣、菲律賓）、星巴克（台灣以及中國大陸部分地區）、家樂福（台灣）、無印良品（台灣）等。另外一方面，由於與跨國企業的豐富合作經驗，統一也自行創設不少品牌，規模較大者有康是美藥妝店、速邁樂加油中心、二十一世紀風味館、博客來網路書店、統一渡假村、伊士邦健身館等。另外，還有大智通文化行銷股份有限公司，博客來網路書店,夢時代購物中心，統一獅職棒棒球隊等。
在2007年7月美國發生二次房貸危機加上衍生性金融商品的大爆發，造成美國經濟、金融損失慘重，且自2008年8月以來，掀起骨牌效應，自美洲、歐洲、以及亞洲各國金融市場，都呈現巨幅波動與重大金融恐慌，各國股價也無一倖免。 甚至有國家已經瀕臨破產或已破產。
去年上半年統一企業的營收表現並不理想，由於統一企業轉投資的統一企業中國被匯損拖累，獲利大幅縮減，連帶地也使統一企業母公司表現不佳。這是由於當初統一企業在尋求中國相關企業進行併購，如今被競爭對手棋先一著，以為能夠掌握好一切照著計畫走，結果計畫趕不上變化，這是犯了控制幻覺。
2008年12月統一企業搶進中國大陸碳酸飲料，將增資近16億元到兩岸及越南三地的飲料市場，認為大陸是一塊大餅直覺一定會賺錢且有自信打敗當地相當知名的可口可樂，這是犯了過度樂觀、過度自信還有情感性捷思。
在去年下半年全球處於金融海嘯下，2008年8月統一企業，將增資20億元挹注高雄夢時代購物中心以及11月統一企業昨宣布，透過轉投資增資泰國統一企業3.32億元，以協助集團在泰國飲料市場發展。還有於12月仍增資進16億元投資中國大陸碳酸飲料，在這大環境不景氣下，三者皆忽略了與目前觀點牴觸的資訊，這是犯了肯證偏誤。

統一企業擁有雄厚的資金，大部分以企業內關係企業的資金為主，但也會視情況而定而對外進行融資舉債，獲取稅盾利益。從統一企業的流動比率與速動比率我們就可以知道，統一企業擁有很多現金，但當一個公司擁有愈多的現金時，會因為過度樂觀以及過度自信，高估未來的現金流量，低估未來的風險。

統一夢時代 週年慶逆勢成長


更新日期:2009/01/01 04:33 陳惠珍／台南報導 

97年度營收站上70億元大關，由統一企業集團投資的夢時代購物中心，昨（31）日在金融資本市場「借新還舊」，由台銀、土銀等銀行團聯貸70億5,000萬元，年利率2.66％。

由統一集團轉投資的統正開發公司，原向銀行團舉債90億5,000萬元，去年10月20日，母公司統一集團已挹注20億元資金，所以昨日，假統一企業台南總公司，舉行新銀行團聯貸案的簽約儀式，總聯貸金額降為70億5,000萬元。

高雄夢時代經理唐晞宇表示，高雄夢時代開幕至今，營運績效穩定成長，97年度的週年慶完全未受景氣影響，業績逆勢成長5％，全年營業額已站上70億元大關；目前正積極進行2期土地開發計劃，朝國際旅館、住宅，及辦公大樓等方向評估。

為此公司曾聘請歐美體系兩家知名的國際連鎖旅館實地考查，卻屢遭阻礙。唐晞宇轉述，歐美飯店業者直言，他們從未在一處周遭仍有工廠環繞的地方，經營超高檔的5星級酒店，因此，期望高雄市政府相關單位，能將該區塊的整體發展，納入都市計畫的考量，讓該大環境能更新，這個商圈能更具商業機能。

《逆境救勝系列》

統一生機 拳頭商品打天下
【記者／謝柏宏】
統一集團跨足有機食品市場十年，負責衝鋒陷陣的子公司統一生機公司，去年交出年成長四成的成績單。統一生機總經理洪士民說，迎戰景氣寒冬，今年訂出年成長三成的目標，要在有機食品市場擴大影響力。 

美國雷曼兄弟銀行去年宣布破產，台灣景氣也從10月起明顯下滑，洪士民這段時間經過鼎泰豐，及圍爐等知名餐廳時發現，依然大排長龍、座無虛席，在整體餐飲市場業績下滑時，品牌及特色才是迎戰景氣的利器。 

熱銷項目 便利店預售 

統一生機去年下半年有兩項熱銷商品，透過便利商店的預購，成為公司今年的主力，分別是超大無子葡萄乾、澳洲天然海鹽，銷售額都在一、兩千萬元以上。 

洪士民說，葡萄乾和天然海鹽成為統一生機進軍健康市場的「拳頭商品」，統一生機的策略，是繼續發展出20項「拳頭商品」，再藉由母雞帶小雞的方式，增加其他產品的購買力。 

統一生機販售有機食品，客戶鎖定在中高收入族群。洪士民分析，這些客戶群除非已經失業、收入頓時停止，否則對健康的飲食追求，很難再回頭到原本的低水平，因此他不擔心景氣寒風，會造成高價位的有機食品退出市場。 

只不過，大環境變差，即使高收入的消費者對飲食開銷，開始也會精打細算的時候，如何成為消費者心目中第一品牌，就成為統一生機去年努力達成的目標。 

統一生機強化品牌的策略有兩大重點，一是增加有機食品項目，由200多項大舉擴增到500項；另一個重點是拓展自已的通路門市「健康有機超市」，由去年初的29家，年底已增到39家，預計今年全年可達到55家。 

洪士民分析，統一生機的產品種類愈多樣化，就愈能滿足消費者生活上所需的一切食品，也能針對其他通路客戶，提供客製化的產品組合。消費者到有機專賣店採購食品時，若發現大多數食品都來自統一生機時，對統一的品牌信任度也會逐漸增加。 

深耕品牌 門市大擴充 

統一生機規劃的「健康有機超市」，經營方式也有別於其他通路門市，雖然門市上須掛上「統一生機」的副招牌，但是業主不需要付加盟金，只要專賣統一生機供應的蔬果、堅果及冷凍品。 

洪士民指出，「健康有機超市」的概念，是藉由多數民眾對統一的品牌信任度，提供有機愛好者創業的機會，目前除了擴充「健康有機超市」通路，統一生機也透過宅配、大賣場專櫃，康是美藥妝店，及統一超商等，擴大有機食品的購買據點。 

根據統計，全台灣2008年有機食品市場產值約30億元，過去每年成長幅度約15%，全台目前有機專賣店約900家，但近兩年展店數目趨近於零。相較之下，統一生機過去兩年在統一集團的支援下快速展店，目標新年度業績成長要達到25%至30%。 

洪士民指出，隨著消費市場愈來愈萎縮，如何透過品牌集中效應，獲得大者恆大的市場地位，將是國內有機食品產業今年度的發展趨勢。 

【2009-01-06/經濟日報/A12版/產業商業1】

熱門股》統一 融資大減 籌碼安定
統一（1216）受惠市場資金轉進防禦型股票，近期股價表現相對穩健，上周五以較前一個交易日下跌0.45元的28.45元收盤，成交量5,646張，較5日均量縮減五成以上；後續表現，以法人動作為觀察指標。 

技術面，統一從前波高點33.9元回跌，股價跌幅一度超過兩成，近日量縮打底，上檔先看29元月線反壓能否順利站上，回檔預期在25至28元可獲得支撐。此外，融資在最近十個交易日減少近1萬張，且法人有轉賣為買的跡象，籌碼漸趨穩定。 

統一集團佈局兩岸食品市場，近年來以品牌精耕為策略，累計前三季營業利益15.19億元，年增率12.93%，稅後純益49.35億元，每股稅後純益1.32元。其中認列轉投資統一中國控股獲利約11.76億元，法人預期統一中國全年獲利可達13至14 億元。 

近期大陸提出高達人民幣4兆元振興經濟方案，市場預期將增加勞工就業機會，且民以食為天，統一在大陸佈局以方便麵、飲料為主，將是直接受惠者。

【2008/12/28 經濟日報】
統一 搶進大陸碳酸飲料 

2008/12/17 

【經濟日報╱記者謝柏宏／台北報導】

統一企業昨（16）日公告，將增資近16億元到兩岸及越南三地的飲料市場，將透過中國佛山三水健力寶貿易公司，跨足大陸碳酸飲料市場，挑戰迎戰可口可樂在當地的市場地位，搶食每年人民幣200億元碳酸飲料市場商機。 

兩岸三地飲料市場競爭愈來愈激烈，統一集團自11月中旬後更加快布局，截至目前為止，統一已先後公告投資在飲料相關業務的金額高達27億元。尤其日前加碼7.7億元增資煙台北方安德利果汁公司，股權提高到15%，市場解讀為可口可樂購併匯源果汁公司後，統一大動作迎戰行動。 

統一董事會昨日再一口氣通過三項投資案，一是由集團增資近1億元至德記洋行，讓統一集團在德計累計持股達到42.1%；另外兩項投資案，包括投資人民幣2.4億元（約新台幣11.5億元）至三水健力寶貿易公司，及投資越南盾1,788.8億元（約新台幣3.46億元）到越南最大飲料廠Tribeco公司。 

統一指出，三水健力寶貿易公司，原本是中資健力寶集團的主要經銷商，健力寶是大陸知名的碳酸飲料品牌，統一為親自掌握碳酸飲料的品質及品牌地位，計劃未來將三水健力寶貿易公司轉型為製造廠，除自行研發新碳酸飲料外，也將透過自行生產及委外代工方式，正式跨入碳酸飲料生產行列。 

據了解，大陸碳酸飲料市場一年銷售額約人民幣200億元，占全中國飲料市場的47%，為最大的飲料項目，隨可口可樂等國際大廠積極朝果汁市場進軍，統一反向跨足碳酸飲料製造領域，向歐美大廠挑戰意味相當濃厚。 

另外，統一也指出，Tribeco公司的主力產品為碳酸飲料，該公司為越南最大的本土碳酸飲料公司，隨Tribeco公司在產銷及研發的營運擴充，統一決定配合該公司的增資，繼續以49%的原持股比例，加碼擴大Tribeco公司的碳酸飲料市場地位。 

轉載自：【2008/12/17 經濟日報】

統一 增資泰子公司

統一企業（1216）昨（24）日宣布，透過轉投資增資泰國統一企業3.32億元，以協助集團在泰國飲料市場發展。 

統一並透露，包括泰國在內，統一今年在整個東南亞市場的業績較表現將有機會損益兩平。 

統一為了泰國飲料業務所需，透過子公司對泰國統一企業增資3.5億泰銖（約合新台幣3.32億元），泰國統一是統一集團獨資成立的子公司，目前業務範圍僅有飲料一項。 

除了泰國之外，統一在東南亞地區的越南、菲律賓及印尼三國也各自設立子公司，四個國家中，僅有印尼統一企業是合資公司，其餘三家都是獨資子公司。 

【2008/11/25 經濟日報】
統一旗下》家樂福 重量級量販集團
2008/09/15
【聯合報╱記者許佳佳／報導】 

在電視廣告的大力促銷下，不少人一定都會哼兩句「天天都便宜、逛逛家樂福」。這家法、台合資的量販店，目前全台已有50家分店，今年底前預計還有2家新店加入營運行列，它也是目前台灣最重量級的量販集團。 

成立於1959年的歐洲量販集團Carrefour，是在1987年與台灣的統一集團合資，正式進軍台灣市場。其中統一企業與統一超商，都是家樂福的大股東。 

今年上半年統一的營收表現並不理想，由於統一轉投資的統一中國被匯損拖累，獲利大幅縮減，連帶地也使統一母公司表現不佳。 

統一今年上半年稅後淨利僅有29.82億元，比去年同期的49.76億元衰退了近4成，上半年的每股稅後盈餘僅有0.84元。 

此外，國際大廠可口可樂公司在中國大手筆收購了中國前5大果汁製造商匯源的所有股權。外資認為，這個併購行動未來將引起中國飲料市場的大風暴，尤其是統一之前也在尋求中國相關企業進行併購，如今被競爭對手棋先一著，恐將迫使統一重新調整經營策略。 

但在諸多利空衝擊，統一股價大幅修正後，重新出現投資價值。從520前的44元高點，一路滑落到目前的30元附近，也就是約2年前的平台整理區，距外資野村證券所評估的目標價39.3元，仍有一段表現空間。
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轉貼於統一企業官方網站
